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FILATORI

Le lendenze moda
o 1l sentiment di merealo

L'UNIVERSO DEL FILATT ARCHIVIA TL 2015 CON UNA SOSTANZIALE TENUTA.

MAGLIERIA

Basta un filo
per dislinguersi

INNOVAZIONE ED ESCLUSIVITA LE CARTE VINCENTI

The yarn industry’s turnover was subslantially stable in 2085,
Innovation and exclusivily are the winning cards
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LE NUOVE FRONTIERE DELLA MAGLIERIA

UN FILO PER

DISTINGUERSI

Coneenteale nel mellere a fll]HlIH'l.l[li'}".i'llIIi di mieehia, volale alla H;H‘l'ilril‘ll|E1'.finlh;* oalla ricerea,
ma dinamiche, con un respiro (e una distribuzione) internazionale: le aziende di maglieria sono chiamale a nuove sfide,

? ultima 1ornata di sfilate a Milano Moda
Lloano ["ha ribadito: 1o maglia resta un atoul
anche per 'avtunno-inverno 2006/2017. Sia per
["uomio che per la donna, come si € visto pure da
White Man and Woman, Malleabile, eclettico
¢ camaleonticn, tanto da uscire dai confini del
semplice muaghione per préndere lé sembianze
di gqualsiasi capo di ubbigliomento, il knitwear &
diventato sempre pid terreno di sperimentazione
per nuove mischie, lavorazioni virtwosistiche.
performance ed effetti ad alto valore aggiunto:
URE T et roccomtl estetct it lIiI SCrIVEre.
dice
Luca Mirabassi, a.d, ¢ presidente della Sterne
Intermational, I"azienda produtinice del marchio
Lorena Antoniazzi

nel 1993 senza puardare nessuno, proponendo

«ln giro €1 song lantl copid € ncolly

Mol abbhiamo inpzito

guello che piaceva a noi! capi casual-chic dal
design minimale ma ricchi di comenuti tecmict,
'1|'||-||'<'1|.||.|||'.:' Erafic a materiall wnicis
guesia la parola chiave che fa aprire le porte dei
miltimarca top e delle piazze dello shopping pii

Ecco, €

compentive: unicili. «5>0[0 cosl possIamo pensiarg
di conguistare una feta di mercato
Mirabassi -

prosegue
rendiamo i filat dai lanibei e i house
li interpretiameo con mischie inedite e trattament|
speciali, ad esempio quelli di “infeltrimento™ di
muieriali nobili come il cashmeres. Per INinverno

Con un imperative: quello dellumicila

Dl ANGELA TOVAZZI

20162017, in partcolare, nella collezione del
bramd umbro spicen un cupo in cashmers, lino ¢
noche snon
ihtera la morbidezza, ma rende M aspetto pid mosso

seti, infeltrito e cotto, con un linissag

¢ vissuto, evitando effetto déjh voes. Che guesta
sia o stracda giusta lo confermano i feedback del
trade: <L auunno-inverno 201372016 si @ chinso
con un +305% - informa Vimprenditore - ¢ per il
Prossimo biennio puntiamo & Crescere con nuo
inveslimenti  imlernazionali
Entro la primuvera gpriremio
due negozi in franchising.
rispettivamente a Knokke. in
Helgio, e a ‘rans-Montana, in MTSCHI
Svizzera, oltre a tre Corner 4
Mosca ¢ 5an Pietroburgo, per
poi riportare il focus nel 2017
sul retail direttos. Candidati ad
affiancare 1 quatiro MonomErca
gidv attivi -a Parigi, Firenze,
Ortisel e Peragia, ci sono «una
citti importante in ltalia, in via
d defingsione, Londra ¢ ancora
Parigi, che ¢ sta dando grandi soddistazionis
Guarda caso, nella Ville Lumitre da maggio sard
operative pure und nuova showroom aziendale
(Valtra ¢ a Milino, in via
rue de Castuglione, in prossimitd del negozio

Momnmondo), in

FILATI MORILI

REINTERPRETATT 1N
INE]
AWORAZION] INNOVATIVE
I KKIMTWEAR E
[ SPERIMENTAZIONE PER
NUOVI RISULTATI MATERICI

E CROMATICL PER CAPI

DAVVERD UNICI

Cirandi manovie anche da Pierantonio Gaspari,
simomimo di womenswear, con il 6059 di maglier,
da oltre 20 anni, 11 2006 S5 o4y CON unn virala
strategica per il brand, che ha affidato la
produzione e la distribuziones worldwide @ Loma,
specialista del knitwear di Reggiolo. in provineis
di Reggio Emilia. «Una sinerg

designer-imprenditore - che esplicita 1o volonta

v

ol racconta

focalizzarsi mageiormente sul nostro core busingss
¢ dalla quale ¢ aspetiiamo una
significativa crescita, non solo
i lermimt di ampliamento
dell’offerta, ma

NTE, CON sviluppo  delle

anche 1
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della manlia a 360 aradis Me

: 4 - 11 wempio la collezione
ERREND [= I EsEmp ColleZinng

e la Prassima

Titcelatan

stagione
"Mimesis’,

agffetnl jacquard sono

fredda,
dove
mascheran da lane infeltrites,
grazie a sohstcale lavoraaon
che giocano intorme il concetto
di =nascondere, celarew, In
attesa di cimentiarsi nell”uomo, «nuova scommessa
per l"avtunno-inverno 2007/2018«, anticipd
Pierantonio Gaspari. A sostenere |"evoluzione
del marchio, presente in circa 300 multimarea tra
[talia (35%) ed estero (63%) ¢ con all attivo un

laria Nistri
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Magship store o Mosca, ei saranno anche
importanti investimenti commerciali:
«Porteremo la nostra insegna in Asia con
due monomarca a Singapore e Shanghal -
dice Gaspan - dove contiamo d sharcane
entro il 2017, Tiene invece la barra dritta
verso gli Stati Unit Haria Nistri, brand
i magliera al femminile presente in circa
200 multigriffe su scala internazionale,
con ltaliu, Francia, Germania, Austria, ma
anche Hong Kong., Cina, Corea e Giappone
in pole position. «MNegli States abbiamo
iniziato con alcund clienti @ ora puntiamo
i entrare nei pid important department
stores, spiega la stilista, che anticipa anche
un’altra mossa a[r:|l<:;;ig';1, questa volti
nella capitale francese: «Per noi Parigi &
uny piazza mollo importante - precisa -
tanto che abbiamo deciso di scommettere
su una nuova showroom da affiancare
a guella di Milano, pronta a breve nel
Mirais=. Protagonista sard la collezione
per autunno-inverno 2001 6/2017, che s
sioca sul crinale tea filat classict e teeniel,
per effenti tridimensionali e giochi di pieni
¢ vuoti: «In particolare - racconta [laria
Nistri - utilizziamo un filso grosso di baby

wrt owitfit e aienanio-fievera J00A200 7 di Avant Toid (oo dil Yard Catania)

alpaca e seta, misto a pin flat sottbi di Kid
modiir @ seta in pii color, cosi da otlenere
effetti mélange trregolan, in alcun casi
dégradé. Un aspetto maschile edulcorato
dall use di un filato tecnico di poliammide
clastico, che delimita zone pil aderenti e
altera volumi e struttures,

DIETRO OGNI MAGLILA

C'E UNA STORIA DA RACCONTARE
Unicitd, ricerca, stile all’avanguardia e
grande know how sono gli asset su cui
punta anche Avant Tol, marchio womo e
donna attivo da oltre 20 anni che fa capo alla
genovese Liapull Cashmere, fondata negli
anm Cinguanta da Luigia Gambetta. «La
collesione dell autunno-inverno 2006/2017
- ragconta Fiorella Ghignone, alla guida
dell'azienda insteme al fratello, il direttore
artistico Mirko Ghignone - & un invito
alla joie de vivre, a una consapevoletza
che supera le apparenze, a uno stile
liberey & “liberato™s. Filo conduttare, filat
pregiati con trattamenti @ giochi pittorici
dagli effetti vissuti e destroved, nelle
stumature multicolore di terre, legni e
acque, «per ribadire "appartenenza alla

matura pit spontanea. indifferente alla
tecnologa esasperatas. In linea con un
prodotto di nicehia anche la scelta del
canmale distributivo: «Siamo presenti in circa
400 multimarca di 30 Paesi, con mercat
¢clow guali Stati Unit, Tralia, Germania,
Francia, Svizzera, Austria, Corea, Russia,
Cina ¢ Giappone, oltre che negli Emirati
Arabi e in Arabia Saudita, new entry del
2015 - spiega I'imprenditrice - ¢ anche in
future sposeremao la stessa strategian, «Non
abbiamo ancora intrapreso il cammino
del retail o dell’online - specifica - perché
crediamo molto nel wholesale, dove ogni
singolo punto vendita fornisce versioni
interpretative diverse al nostro prodotio,
caricandolo di nuovi valoris. Piuttosto,
gli investimenti vengono convogliati
in trunk show ed eventi interattivi con
i consumatori finali, all"insegna dello
storvielling: «Facciamo vedere i van
processi produttivi e il segreto delle nostre
esclusive lavorazioni - spiega Ghignone
- Abbiamo avuto un grande successo a
Forte dei Marmi, Boston, Nantucket e
Liegi e ora faremo tappa a Mosca e San
Pietroburgos. -

CIVIDIMI

L'UOMO TORNA
IN PINTA
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Dopo una lontananza dalle scene durata
dieci anni, I'vomo Cividing toma sotto
| rifletbon con una nuova collezione di
maglieria. Un'offerta premium made in
ltaly, realizzata con | filati pregiati e la eura
artigisnale che contraddistingueona la linea
femminile & pEnsala par consumaton che
aalle proposte di stagione - dice Piero
Cividini - prefenscono un capo conuna
storia addossor, Detto altrimentl, un
concept che lavora sul contenut, grazie
al valare intrinseco delle materie prime e
al savoir faire delle lavorazioni, partendo
dai pezzi clou del guardaroba maschile: [a
giacca, lamagha, Il caban, [l giubbotto, la
cravatta, il montgomery. Pezzi che diventano
canovaccio su cwl Cividin sl esercita con
interventi speciali: aerografo, pitture a mana,
doppiature multi materiale e doppie facce di
tessitura. Fing ad arrivare fino a capi realizzati
& mano su antiche macchine dalle maesire
magliale dell'azienda, per andare incontro al
guste del consumator pid evoluti, Una nucva
scommessa per Piers Cividini, che con questa
collezione punta a raggiungere, nel prossimi
due anni, «dai 150 ai 200 clienti nel mondas,
anche graze al recente accordo stipulato
can Sari Spazio Fashion Showroom, che
si occupera delia distribuzione della linea
maschile nei Paesi delta Russia, del Medio ed
Estremo Oriente & in gquelli dell’Est Europa,
oltre che in italia, «ll target - spiega Cividini -
e rivelto a una particolare nicchia distributha
che individua nel prodotto di qualita, dal
design minimale e modemo, il proprio
interlocutore privilegiato: un obiettiva che

patrebbe portare un incremento oel giro
d'affari del marchio del 15%s. Mel 2045
ricawvi si song attestati interno ai 12 milioni,
il go%a ded quali realizzati in Giappone, Far
East e Statl Uniti (a.r}
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